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برای نوشتن، بی خودی دنبال موضوع خوب نگردید. همة موضوع ها خوبن. 
موضوع بد اصلاً وجود نداره، نویسندة بد زیاده... )کاغذ بی خط- ناصر تقوایی(

دنیایرسانه
۱. ما در دنیای رسانه ها زندگی می کنیم، در محاصرة رسانه ها. تلویزیون عضو 
فعال، رهنمود دهنده و سرگرم کنندة زندگی بسیاری از افراد است. تلویزیون 
از همان آغاز پیدایش، همواره مورد انتقاد بوده است. بسیاری از منتقدان، این 
رسانة تأثیرگذار و همه گیر را مقصر اصلی خیلی از ناهنجاری های اجتماعی 
و مضر س��لامت دانسته اند. در فهرس��ت بلند بالای این منتقدان همه گونه 
معضلی، از ترویج خشونت گرفته تا ارائة الگوهای غلط غذایی و تبلیغ کالاهای 
مضر برای س��لامت، به تلویزیون نسبت داده می شود. در هر خانه، دست کم 
ی��ک تلویزیون پیدا می ش��ود و گاهی تا نیمی از وق��ت بیداری خانه، جعبة 
جادویی روش��ن و مش��غول پخش برنامه  اس��ت. مدت زمانی که کودک در 
خانه تلویزیون تماش��ا می کند، حتی بیشتر از اوقاتی است که در مدرسه با 
آم��وزگاران می گذراند. تا جایی که می توان گفت در س��ه چهار دهة اخیر، 
تلویزیون نقش مهمی در خاطرات، باورها، دغدغه ها و شکل گیری شخصیت 
کودکان و جوانان داش��ته است. تلویزیون و صنعت خودروسازی، دو فناوری 
مهم قرن بیس��تم به ش��مار می آیند که حالا دیگر تبدیل به نیازی روزمره و 
غیرقابل چشم پوشی شده اند. این واقعیت ها به خوبی نشان می دهند که هیچ 
جامعه شناس، مردم شناس، روان شناس یا متخصص علوم تربیتی و آموزشی 
از بررسی تأثیرات تلویزیون بر لایه های پیدا و پنهان رفتار اجتماعی بی نیاز 
نیس��ت. سلامت پیشگان و متولیان آموزش های بهداشتی و سلامت جامعه، 
که همواره از منتقدان حرفه ای تلویزیون بوده اند، طی ۳0 سال اخیر دست از 
نقش صرفاً منتقدانة خود برداشته و تا حدودی متوجه قابلیت های بالقوة این 

رسانه برای آموزش سلامت شده اند.

مخاطبورسانه،چالشیدوسویه
پیچیدگی زندگی اجتماعی در جهان اطلاعاتی و ش��بکه ای شدة معاصر، 
کارکرد رسانة قدرتمندی چون تلویزیون را هم بیشتر کرده است؛ به طوری که 
مخاطبان این رسانه توقع بیشتری از آن در ارتباط با زندگی روزمرة خویش 
دارند. به عبارت دیگر، تلویزیون عنوان رسانه عمومي، بیش ا ز آنکه بر هویت 
فردی تک تک مخاطبان تأثیر بگذارد، نقش مهمی در هویت جمعی و فرهنگ 
عمومی جامعه دارد. البته این انتظارات صرفاً از تلویزیون نمی رود، بلکه شامل 

همة انواع رس��انه ها می ش��ود. یعنی، مخاطبان و جامعه نیستند که همواره 
تحت تأثیر پیام های رسانه ای قرار می گیرند، بلکه خود رسانه ها نیز متناسب 
با وضعیت فرهنگ اجتماعی جامعه خود دچار قبض و بسط می شوند و در 
حقیقت لازم است به نیازهای مخاطبان خود توجه کنند تا پایدار بمانند و 
مشتریانشان را از دست ندهند. چه بسا آثار هنری، تولیدات سینمایی و ظهور 
برخی چهره های رسانه ای محصول شرایط اجتماعی جامعه خود بوده باشند، 
مثلاً در ش��رایط دشوار و غم انگیز جنگ جهانی دوم، که جوامع غربی را در 
معرض افسردگی اجتماعی و بحران های روانی قرار داده بود، چارلی چاپلین با 
کمدی های خویش به تلطیف روحی جامعة خود کمک کرد. به این ترتیب، 
رسانه و سینما و تصویر نه صرفاً به عنوان سرگرمی، بلکه به شکل روان درمانی 
جمعی و ابزاری در جهت مدیریت احساس��ی- عاطفی جامعه کارکرد پیدا 
کرد و توانست به مردم کمک دهد تا بتوانند با مشکلات و مصائب فردی و 
اجتماعی خود بهتر کنار بیایند و درگذر از این بحران موفق تر باشند یا مثلًا 
رسانه ها در شرایطی که کشور در حال جنگ با دشمن بیگانه است، می توانند 
در اتحاد و انس��جام بیش��تر ملت و پایداری آن ها در مقابل متجاوزان نقش 
مهمی ایفا کنند و در پیروزی یک ملت مؤثر باشند. در واقع، رسانه ها علاوه بر 
کارکردهای عمومی و متداولی که دارند، متناسب با شرایط تاریخی و ز مانی 

خویش به نقش ها و وظایف تازه تری نیازمندند.
سریال های تلویزیونی و فیلم های سینمایی در پوشش جذابیت و سرگرمی، 
بسیاری از اطلاعات را پنهانی در ذهن ما حک می کنند. از مهم ترین حوزه های 
تأثیرگذار بر افزایش دانش همگانی و ارتقای سطح سلامت عمومی، رسانه ها 
و به ویژه دو رس��انة فراگیر رادیو وتلویزیون است. اگر برنامه سازی در این دو 
رسانه با محوریت آموزش و انتقال اطلاعات علمی- به ویژه در حوزة سلامت- 
منطبق بر اصول فناوری و اس��تفاده از روش هاي آموزش مؤثر، با بهره گیری 
از ظرافت های هنری نباش��د، نه تنها این رسانه ها رسالت آموزشی خود را در 
بستر س��ازی فرهنگ سلامت به انجام نمی رس��انند، بلکه نظام سلامت را با 
مشکلاتی مواجه می سازند. وقتی باورمان این است که آموزش زمانی موفق 
است که به تغییر نگرش و رفتار منجر شود، به کارگیری توانمندی هنری و 
ابزار رسانه  ای برای فرهنگ سازی بهداشت روانی بیش از پیش مؤثر می نماید. 
رئیس انجمن روان شناس��ی اجتماعی ایران گفت: با توجه به افس��ردگی 
اجتماعی موجود در کش��ور، پخش مجموعه ه��ای تلویزیونی از جمله »زیر 

هشت«، به پیکرة سلامت روانی جامعه آسیب های جدی می زند.
دکتر مجید صفاری نیا در گفت وگو با پایگاه اطلاع رسانی شبکة خبر گفت: 
با وجود اینکه سریال »زیر هش��ت« مخاطبان زیادی داشت ولی مردم این 

مجموعه را با اضطراب و احساس ناراحتی و نگرانی دنبال می کردند.

رضا شهـلا
کارشناس ارشد روان شناسي
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رسانه،مخربیاسازنده؟
در سینما و به ویژه تلویزیون ایران از ابتدای پیدایش آن فیلم ها و سریال هایی 
با مضامین بدبختی، س��یاهی، مش��کلات پی در پی و درماندگی جزء اصلی 
برنامه ها بوده است. کارکرد مخرب این گونه فیلم سازی در شرایط کنوني ایران 
مسلماً تأثیر نامناسبی بر بینندگان همیشگی تلویزیون خواهد داشت. معمولاً 
داستان هایی که درون مایة اجتماعی دارند، اگر بر مبنای واقعیتی ملموس به 
تصویر کشیده شوند و به اصطلاح رئال باشند، بیش از سایر گونه ها با مخاطب 
ارتباط برقرار می کنند. از زمان شکل گیری سرگرمی های مدرن در ایران، هیچ 
وقت تولیدکننده های ما در سینما، تلویزیون، تئاتر و حتی موسیقی به سلیقه 
و سطح هوش مخاطب اهمیت نداده اند. تصور می کنیم که مخاطب عام هر 
اثر بی کیفیت را حاضر است تماشا کند و به همین دلیل کوچک ترین اهمیتی 
به اس��تانداردها نمی دهیم. از طرف دیگر، خیلی وقت ها هم تلاش می کنیم 
ت��ا برنامه اي تهیه کنیم که به مخاطب ثابت کند هیچ چیز نمی فهمد! این 
الگویی است که سال هاست ادامه پیدا کرده و نتیجه اش را هم داریم می بینیم. 
به همین علت اس��ت که مخاطبان ما اعتمادش��ان را به محصولات داخلی 
از دس��ت داده اند. بیست سال پیش مردم میان پرده های نمایشی برنامه های 
روان شناسی تلویزیون خودمان را هم با دقت تماشا می کردند، اما امروزه حتی 
نام فیلم ها و س��ریال های اصلی هم به زحمت در ذهن مردم باقی می ماند. 
البته علت این مس��ئله این نیس��ت که کارهای بیست سال پیش ما خیلی 
خ��وب بوده اند و حالا افت کرده ایم. امروز مردم به بهترین محصولات دنیای 
سرگرمی دسترسی دارند؛ فرقی هم نمی کند که فیلم و سریال باشد یا کتاب 
و بازی رایانه ای. مخاطب سعی می کند در داخل کشور، هم قدم با تمام مردم 
دنی��ا حرکت کند، ولی تولیدکننده ه��ای ما با زمان که پیش نرفته اند هیچ، 
هنوز اس��تانداردهای بیست س��ال پیش را هم رعایت نمی کنند. تا ثریا، زیر 
هشت، دلنوازان، فاصله ها و ترانة مادری از جمله سریال هایی هستند که تأثیر 
مخرب خود را بر سطح سلامت جامعه گذاشته اند. البته اگر دلمان را به آمار 

بیننده های برنامه ها خوش نکنیم.
دستاورد این سریال ها برای شما- به عنوان بیننده- چه بوده است؟

چقدر این سریال ها در حل مشکلات شما مؤثر بوده اند؟
بعد از شب ها دنبال کردن این سریال ها چقدر بر میزان اطلاعات وآگاهی 

شما افزوده شده است؟
یا حتی خیلی ساده تر، کدام سکانس یا کدام صحنه از این سریال ها در ذهن 

شما ماندگار شده است؟
ساختن این سریال ها فرمول دارد و فیلم سازان به اصطلاح نامی تلویزیون 
این فرم��ول را خوب بلدند و همانند ش��اگردی که می خواهد نزد معلمش 
خودی نش��ان دهد، هربار این فرمول را به ش��کلی عوض می کنند و سریال 
را با ترانه ای خوش آهنگ به اتمام می رس��انند، تا بیننده از اس��م عوامل این 

پروژه های پیل افکن غافل نشود!
اولین فیلم هایی که در سینمای ایران ساخته شدند و به نمایش درآمدند، 
نش��ان دهندة یک مشکل مش��ترک بودند و آن اینکه فیلم س��ازان ابتدایی 
سینمای ایران، ش��ناخت چندانی از مخاطبان خود نداشتند. مضامین این 
فیلم ها گوناگون بودند: میهن پرستانه )دختر لر(، عاشقانه )لیلی و مجنون(، 
اخلاق گرا )حاجی آقا آکتور سینما(، ملودرام )بوالهوس(، تاریخی )چشم های 
س��یاه(. نادیده انگاش��تن مخاطب همراه با پذیرش جلوه های نوین و مدرن 
زندگی، عناصر مهمی در فیلم های ا بتدایی بودند اما با گذشت زمان و افزایش 
تجربة فیلم س��ازان، س��ینمای ایران دریافت که سینمای قصه گو بیشترین 
مخاطب را دارد. حتی شاید بتوان گفت، فیلم سازان سینمای ایران به خاطر 
محدودیت های چندجانبة شخصی، فرهنگی، سخت افزاری و... تماشاگران را 

به این نوع سینما عادت دادند.

سینمای داستانی برای همة مخاطبان سینما جذاب است. سینمای قصه گو 
نی��از مخاطب در پرداختن به تخیل را برآورده می کند. مخاطب س��ینمای 
داستانی، در سینما می داند که قرار است قصه ای را به تماشا بنشیند. سینماي 
قصه گو فرد را آماده می کند تا دقایقی از زندگی روزانه اش فاصله گیرد و وارد 
دنیای دیگری ش��ود که داس��تانی را برای سینما و ساخت فیلم می آفریند. 
ش��رط اول هر قصه ای تأویل پذیر بودن آن برای مخاطب است؛ یعنی اینکه 
مخاطب آن را به هر گونه ای که می خواهد، برداشت می کند. مخاطب، قصه 
را ب��اور می کند، خود را به ج��ای قهرمان اصلی فیلم می گذارد، با قهرمان به 
س��بب ناملایماتی که گریبان او را می گیرد هم دردی می کند، با شادی های 
او شاد، و با عصبانیت او عصبی می شود و... . سینمای ملودرام در ا ین زمینه 
موفق تر از دیگر انواع سینما توانسته است مخاطب را با خود همدل و همراه 
سازد. اصطلاح ملودرام ترکیبی از دو واژة یونانی »ملوس« به معنای آهنگ 
و آواز و »دراما« به معنای عمل نمایش��ی است. این سبک نمایشی آمیزه ای 
است از ریتم و هارمونی و بازی بدنی بازیگر که در آن »بازیگران می خندند 
و می خندانن��د، گریه می کنند و می گریانند، زندگی می کنند، می میرند و با 
مجموع این اعمال تماشاگران را دگرگون می سازند.« به عبارتی، تماشاگر را 
بدون چون و چرا متأثر می کنند. احساس و احساس گرایی عنصری است که 
در ضمیر هر مخاطبی نهفته اس��ت. به زبان دیگر، مخاطب یک ملودرام هر 
لحظه آماده است تا همراه قهرمان محبوبش اشک بریزد، بخندد یا هیجان زده 
شود. ا ز آنجا که ملودرام، به نوعی نمایش خود زندگی ا ست، مخاطب این نوع 
سینما بیش از مخاطبان ژانرهای دیگر به آن گرایش دارد. ملودرام در دو فرم 
اجرا می شود: ملودرام پیروزی و ملودرام شکست. ملودرام عناصری دارد که 
گاه به اغراق می گرایند. الگوی عام و کلی ملودرام این گونه است: در ابتدا شاهد 
یک موقعیت ناپایدار و ابتدایی هستیم که هر آن ممکن ا ست در هم شکند. چه 
بسا تندباد حوادث روزگار هر دم وزیدن آغاز کند و این اتفاق بیفتد. گسستی 
حاصل می شود و غم و حرمان و اندوه بر فضای داستان حاکم می گردد. گویی 
راه نجاتی نیس��ت و گره از کار فروبستة قهرمان گشوده نمی شود. سرانجام 
نسیم نجات وزیدن می گیرد و در پایان قصه، قهرمان به مقصود نائل می شود. 
این الگوی یک ملودرام »پیروزی« است. در دوره های مختلف سینمای ایران 
فیلم های متفاوتی پرفروش و مطرح بوده اند اما اکثر قریب به اتفاق آن ها نقطة 
مش��ترکی داش��ته اند و آن اینکه اغلب به ژانر »ملودرام« متعلق بوده اند. گو 
اینکه در حال حاضر زیرش��اخه ای از آن، یعنی کمدی/ ملودرام، سینمای ما 
را زیر سیطرة خود گرفته است. این واقعیت لزوم توجه هرچه بیشتر به این 
ژانر را متذکر می سازد. ملودرام بر عاطفه و هیجانات ناشی از آن استوار است 
و از اشخاص و مفاهیم تعریف روشنی ارائه می کند، تماشاگر کم حوصله اش 
را خسته نمی کند و بلاتکلیف باقی نمی  گذارد. ملودرام می تواند با ریتم یک 
موسیقی تند یا نرمش��ی آرام و رمانتیک، شجاعت، شهامت، توفیق، عشق، 

شیفتگی و وصل را چون تجربه ای مؤثر و هیجان انگیز تقدیم کند.
تجربة ملودراماتیک به مجموعه نیازهای هیجانی، عاطفی آشنا و جاری در 
میان ارتباطات خانوادگی، شغلی و معیشتی از عشق و نفرت، دروغ و تهمت 
و حق کشی گرفته تا هیجان موجود در حماسه ای ملی، عقیدتی، اجازة تخلیه 
می دهد. پایان در هر حال راضی کننده اس��ت؛ خواه قهرمان بر اریکة قدرت 
بنشیند، خواه با رفتن اندوهناکش، شوق پایدار ی آرمانی قابل تقدیس را به جا 
گذارد. ملودرام مخاطبش را به مخمصة فکرهای سخت تو در تو و سؤال های 
پیچیدة بی پاسخ نمی کشد و برای تمام سؤال هایش جوابی دارد. ملودرام های 
خانوادگی با عبور ا ز پیچ و خم های این جامعة مش��ترک، تقابل های آش��نا و 
دلخواه تماش��اگر بی ش��مار خود را چنان به نمایش می گذارد تا راهی باشد 
آسان برای تخلیة تمام نیازهای سرکوب شده و ریشه دار عاطفی، اجتماعی 
او؛ از ترس گرفته تا اشک و شفقت. کوتاه سخن آنکه تلاش همه جانبة سینما 
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برای گسترش حضور در سطح جوامع و خانواده ها ملودرام را به عنوان طریقی 
راه گشا با حداقل ریسک برای سرمایه گذاری پربازده کارساز یافت. تولید انبوه 

صورت گرفت و کلیشه ها نخ نما هم شدند اما ملودرام هنوز باقی است.
ملودرام دنبال چیزی جدی نمی گردد، از هم گسیخته است و آسان ترین 
راه را انتخاب می کند اما همیشه این طور نیست. این گونة نمایشی به عنوان 
رایج ترین شکل سینمای موفق روایی با تمام وجوه ساختاری شناخته شده اش 
دنیایی گس��ترده است از گوناگونی و تنوع جاری در بدنة سینما؛ شکلی که 
در تاریخ هنر فیلم جایگاه بس��یاری از آثار برجس��ته و فراموش نشدنی هم 
بوده اس��ت. فیلم هایی که با اس��تفاده از توانایی های خاص ارتباطیِ ملودرام 
ساخته شده اند بیشترین تأثیر فرهنگی را بر بیشترین تماشاگران گذاشته اند. 
ملودرام انواع گوناگون س��ینمایی از سینمای جنگی و گانگستری گرفته تا 
فیلم ه��ای تبلیغاتی را در خود جای داده اس��ت اما ملودرام خانوادگی هنوز 
از جایگاهی خاص برخوردار اس��ت؛ چون آشناتر است، با زن- این تکیه گاه 
محوری خانواده- پیوندی ناگسستنی دارد، نقاط کور درگیری های خانوادگی 
و تقاب��ل فرد با خانواده و گاه خانواده با جامعه را دس��ت مایه قرار می دهد و 

نسخة خاص خود را می پیچد.

خلاقیتهنری
۲. روان شناس��ی و هنر به طور کلی ارتباط بسیار نزدیکی با یکدیگر دارند؛ 
چرا که مباحثی همچون ادراک، توجه، انگیزه و هیجان، شخصیت، تعارض، 
اختلالات و آش��فتگی های روحی، که به عنوان برخی موضوعات اصلی علم 
روان شناس��ی مطرح اند، در هنر و به خصوص هنر هفتم به تمامی به نمایش 
درمی آیند. س��ینما یکی از زبان های اصلی طرح افکار، روحیات، مس��ائل و 
مش��کلات مردم در جوامع مختلف است و بدین ترتیب، گاهی عوامل تهیة 
یک فیلم پیش از تولید به کمک روان شناسان نیازمند می شوند و برای توجیه 
اعمال شخصیت ها، افزایش میزان تأثیرگذاری فیلم یا اهداف درمانی از نظر 
روان شناسان بهره و از مباحث روان شناسی الگو می گیرند. گاهی نیز پس از 
به نمایش درآمدن یک فیلم، روان شناسان به بررسی ابعاد روان شناختی آن 
می پردازند و حتی در روند درمان برخی بیماری  ها از فیلم استفاده می کنند. 
با افزایش تولیدات سینمایی و موضوعات گستردة این عرصه، روان شناسان 
در کنار روان درمانی های پیشین و معمول از ابزار سینما به عنوان روشی برای 
ش��تاب دهی و کمک به روند اصلی درمان، استفاده کردند. ساز و کار هنر به 
تعریف کهن ارس��طویی به معنی دیدن و آموختن و سپس فراموش کردن 
همة آموخته ها از راه ملکة ذهن شدن و به یادآوری همة آموخته ها در فرایند 
یا روند هنری ا س��ت که صورت پذیر می ش��ود. در ا نتق��ال خلاق- که به آن 
خلاقیت هنری می گوییم- نخست می آموزیم، سپس فراموش می کنیم و بعد 
در روندی خلّاقانه، آنچه فراموش شده است، به صورت فرایند جدیدی بروز 
می  کند. این را افلاطون به عنوان یادآوری مطرح می کند: ما آنچه را فراموش 
کرد ه ای��م، از طریق خلاقیت دوباره به یاد می آوریم. هنر فرافکنی ناخودآگاه 
است در متن خودآگاهی. این فرایند است که به هنر اجازه می دهد وارد متن 

درمان شود.
ما بر پردة س��ینما تنها با تصاویری از کارکرد هش��یاری، نیمه هشیاری و 
ناهشیاری انسان ها و دستگاه ذهن و تأثیرش بر زندگی و سرنوشتشان و انرژی 

روانی و غرایز، جابه جایی، اضطراب و ترس و مکانیسم های دفاعی، رشد روانی 
جنسی و نقش اجتماعی آن و مسئله ذهنی بدنی رو به رو نیستیم؛ ما با آنچه 
علیه روان کاوی فروید بوده است نیز روبه روییم، با آدلر ویونگ، با کهن الگوها و 
تأثیرش بر داستان فیلم ها، با آنچه محصول روان شناسی هاری استک سالیوان 
بوده و با مفهوم تصورات قالبی یا روان شناسی انسان گرای ویلیام جیمز که به 
جریان سیال ذهن ختم شده و نیز روان شناسی وجودی کی یرکگارد، مارتین 
هایدگر و ژان پل سارتر که دیگر ربطی به روان شناسی فروید ندارند و حتی 
به روان شناسی ویکتور فرانکل و مفهوم جست وجوی او برای معنا و بسیاری 

از دستاوردهای روا ن شناسی لکان در تحلیل فرم سروکار داریم.
در سینما به سه صورت اساسی با روان شناسی برخورد شد:

۱. یک سینمای متفکر بر روان شناسی به عنوان یک علم انسان شناختی اتکا 
کرد و هر سینماگر بنا به باور خود از یکی از نظریه ها سود جست و ساختار و 

روایت فیلمش را براساس آن قرار داد.
۲. یک س��ینمای هالیوودی به صورت ویژه از روان شناسی سود جست تا 
هیجان و تعلیق و ترس و معما و جو عاطفی و هم ذات پنداری و قصة جذاب 

و شخصیت مقبول را به نمایش بگذارد.
۳. س��ینمایی آوانگارد که اعتقادی به س��ینمای روان شناس��انه نداشت و 
قالب های روان شناس��انه را نابسنده، جزمي و تا حدی غیرقطعی می دانست، 
و می کوش��ید با تمرکز بر عینیت و یا لحن های برگرفته از مکتب های نوین 
هنری- که به روان شناسی التفاتی ندارند- آثارش را بیافریند. مستندنمایی، 
توجه به جزئیات محس��وس روابط و نش��ان دادن سکوت در مورد لایه های 

درونی، ویژگی این آثار است.
اما حتی در این نوع سینما ما با انسان روبه رو هستیم. فیلم  روان شناسانه 
نیس��ت، ولی به صورتی نهانی از چندسو با روان  انسان سروکار دارد؛ چه در 
قلمرو تصویر ش��خصیت های انسانی که چه بخواهیم و چه نخواهیم، ذهنی 
دارند و روانی و در مخفیگاه کنشش��ان فعل و انفع��الات روح و روان جریان 
دارد و فیلم س��از به آن اندیشیده است؛ هرچند وارد قلمرو تصویر روان کاوانه 
و قضاوت کننده نشده و نیز در قلمرو توجه به تماشاگر وقتی به ضرباهنگ و 
ساختار فیلم می اندیشیده، چیزی را می گذاشته و چیزی را حذف می کرده 

است تا مخاطب را فرا گیرد و توجه او را جلب کند. 
پس ما نه تنها در اثری از هیچکاک بلکه در اثری از برگسون، گدار، فرمان آرا 
و برگمن نیز مطمئناً می توانیم به س��نت س��ینما و روان شناس��ی و تصویر 
انسان هایی که دارای شخصیت و روان اند، بیندیشیم. با این اوصاف سینما از 
دوسو با روان شناسی ارتباط دارد: ۱. قصه و شخصیت ها و کنش و واکنش ها 
و کشمکش ها، ۲. ساختار و اوج و فرود و تعلیق یا گونه های غیرخطی روایت 

مثل ساختارهای سیال ذهن در روایت و تصویر.
سینما از نظر اخلاقیات هم می تواند مورد توجه روان شناسی باشد. همان 
داستان کهنة از راه به در کردن جوانان و جرم زایی تصاویر سینمایی و بسط 
خشونت و... که به کرّات و با الگویی کاملاً مندرس در سینما و تلویزیون ایران 

دیده می شود.
در ش��مارة بعد به آسیب شناس��ی فیلم های روان شناختی سینمای ایران 

می پردازیم.
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