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سواد رسانه‌اي و آموزش‌وپرورش 
محمود حدادي
کارشناس ارشد مديريت رسانه

اشاره
نخستين اقدام رسمي براي مبارزه با بي‌سوادي در ايران از سال 
1315 آغــاز شــد. در گذر زمان و طي اين 80 ســال )1315 تا 
1395(، مفهوم ســواد و سوادآموزي دســتخوش تغيير و تحول 
فراوان شده اســت. در دهه‌هاي 1970 و 1980 ميلادي رويكرد 
ايدئولوژيكي به سواد مطرح شد كه امروزه در حوزه تعليم و تربيت 
با اقبال روبه‌روســت. در اين ديدگاه ســواد محدود و منحصر به 
خواندن و نوشــتن نيست، بلكه رمزگشــايي از اطلاعات در تمام 
اشكال آن، توجه به تأثير فناوري‌ها و نیز شيوه‌هاي نوين پردازش 

اطلاعات، مدنظر است.

کلیدواژه‌ها: سواد رسانه‌ای، تفکر و پژوهش

سواد و بی‌سوادی
آلوين تافلر كه به‌عنوان يكي از پيشگامان جهاني تغيير و تحول 
شــناخته مي‌شــود و كتاب‌هاي ســه گانة او يعني شوك آينده 
)1970(، موج ســوم )1980( و تغيير قــدرت )1990( معروف 
و مشــهورند، دربارة بي‌ســوادي مي‌گويد: »در قرن بيست‌ويكم، 
بي‌ســواد آن نيست كه خواندن يا نوشــتن نمي‌داند، بلكه كسي 
اســت كه نمي‌تواند ياد بگيرد و آموخته‌هــاي كهنه خود را دور 
بريــزد و بازآموزي كند«. پرواضح اســت كــه يادگيري در اين 

تعريف به اقتضائات جوامع امروزي ارجاع دارد و البته حيطه‌هاي 
شــناختي )دانش و مهارت‌هاي ذهني(، عاطفي )احساســات و 
نگرش‌ها( و رواني ـ حركتي )مهارت‌هاي عملي( را هم مورد توجه 

قرار مي‌دهد.
يونســكو در بيانية رسمي خود به مناسبت »دهة سواد سازمان 
ملل متحد« )2012 - 2003( برداشت جديدي از سواد را عنوان 
كرد. در اين بيانيه، سواد چندگانه مورد توجه قرار گرفته و گفته 
شده است: »باســواد به فردي گفته مي‌شود كه از سواد عاطفي، 
ارتباطي، پرورشــي، رايانه‌اي، رسانه‌اي و مالي دركنار هم و با هم 
بهره‌مند است«. تأكيد بر تكثر و چندگانگي سواد كه به‌ويژه در دو 
دهه اخير مدافعان زيادي داشته است، حكايت از اين حقيقت دارد 
كه امروزه ديگر نمي‌توان ســواد را جدا از ساختارهاي اجتماعي، 

فرهنگي و نهادي در نظر گرفت.

چيستي سواد رسانه‌اي 
براساس تعريف يونسكو، سواد رسانه‌اي يكي  از الزامات و اجزاي 
محوري سوادآموزي در عصر حاضر به شمار مي‌رود. درباره اينكه 
سواد رسانه‌اي چيست، انديشمندان و صاحب‌نظران بسياري داد 

سخن داده و تعاريف متعددي عرضه كرده‌اند.
جيمز پاتر )2005( اعتقاد دارد: »سواد رسانه‌اي را مي‌توان توان 
مخاطب در تجزيه و تحليل و تفسير پيام‌ها و محتواي رسانه‌هاي 
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مختلف همراه با بهره‌مندي از مهارت‌ تفكر انتقادي دانست«. در 
واقع از نظر پاتر مي‌توان گفت ســواد رســانه‌اي شناختي ژرف و 

عميق از آنچه كه در فضاهاي رسانه‌اي مي‌گذرد به ما مي‌دهد.
او همچنين معتقد است: »سواد رسانه‌اي چشم‌اندازي است كه 
براســاس آن مخاطب مي‌تواند خود را در معرض رسانه‌ قرار دهد 
و پس از توجه، معناي پيام‌هاي دريافتي را تفســير كند«. پاتر در 
اين تعريف برتفاوت مهم بين دو مفهوم »در معرض قرار گرفتن« 

و »توجه كردن« تمركز دارد.
به‌عنوان مثال دانش‌آموزي كه علاقه دارد راديو روشــن باشد و 
به مطالعة درســي خود بپردازد، در واقع صداي راديو پس‌زمينة 
محيط مطالعة وي به‌حســاب مي‌آيد. در ايــن حال هر چند كه 
دانش‌آموز در معرض صداي راديوســت، ولــي توجه او معطوف 
به كتاب و مطالعة درســي‌اش است. حالا تصور كنيد كه در اين 
بين آهنــگ خاص مورد علاقة دانش‌آموز از راديو پخش شــود، 
اينجاســت كه توجه‌اش از درس به راديو جلب مي‌شود و پس از 

اتمام آن آهنگ به وضع اول باز مي‌گردد. 
از نــگاه هورتــون )2007( نيز »ســواد رســانه‌اي را مي‌توان 
دسترسي، تجزيه و تحليل و توليد ارتباط در شكل‌هاي گوناگون 

رسانه و مصرف انتقادي محتوا دانست«.
با تأمل در تعاريف متعدد ارائه شده، از جمله در تعاريفي كه در 
ســطور بالا خوانديم، مي‌توان اظهار داشت كه »سواد رسانه‌اي« 
تلاش دارد تا خواندن و درك ســطرهاي نانوشــتة رســانه‌هاي 
نوشــتاري، تماشــا و درك پلان‌هاي به نمايــش در نيامده‌ و يا 
شــنيدن و درك صداها و گفتار پخش‌نشده از رسانه‌هاي صوتي، 

تصويري و الكترونيك را به مخاطبان بياموزد.

آموزش سواد رسانه‌اي، چرا و چگونه؟
به‌طور معمول يكي از دلايل توجه به هر موضوع، عنصر يا پديده‌ 
نوين، در مباحث مرتبط با حوزه‌هاي ياددهي ـ يادگيري،‌ توان آن 

در تأثيرگذاري بر فراگيران )دانش‌آموزان( است.
برپاية همين اصل »تأثيرگذاري و نفوذ رسانه« به ويژه رسانه‌ها 
و فناوري‌هاي نوين و نيز تنوع و تعدد رســانه‌ها كه از آن با تعبير 
»حاكميت اشباع رسانه‌اي بر جهان« ياد مي‌شود، آموزش‌وپرورش 

ناگزير از رويارويي آگاهانه و هوشمندانه با مباحث مرتبط است.
كشــورهايي كه در گذشــته به موضوع آموزش سواد رسانه‌اي 
پرداخته‌اند هر يك با رويكرد خاص خود اهدافي را دنبال كرده‌اند. 
آموزش‌وپرورش ايران نيز در سال‌هاي اخير و پس از تدوين »سند 
تحول بنيادين« و »سند برنامة درسي ملي« توجه خود را معطوف 

به آموزش سواد رسانه‌اي كرده است.
به دنبال تغيير نظام آموزشــي و اســتقرار نظام »3ـ3ـ3ـ3«، 
ســازمان پژوهش و برنامه‌ريزي آموزشي با تأسي از برنامة درسي 
ملي و  دقت همه‌جانبه به آن، از جمله بند 3 كه »اصول ناظر بر 
برنامه‌هاي درسي و تربيتي« را برمي‌شمارد و يا بند 5 كه »الگوي 
هدف‌گذاري« را در برنامه‌هاي مذكور شــرح مي‌دهد و بند 7 كه 
»شايســتگي‌هاي پايه« را مورد توجه قــرار مي‌دهد، به دو ركن 

»پرورش تفكر« و »آموزش سواد رسانه‌اي« و برنامه‌ريزي درسي 
در اين حوزه‌ها  پرداخته است.

كتاب‌ها و درس‌هاي »تفكر و پژوهش« )پايه ششــم(، »تفكر و 
ســبك زندگي« )پايه هفتم( و افــزودن درس اختیاری »تفكر و 
سواد رسانه‌اي« به مجموعه دروس دانش‌آموزان پايه دهم )که در 
سال تحصیلی 96-95 صورت می‌پذیرد(، از مصاديق اين مدعا به 

حساب مي‌آيد. 
اما آنچه نبايد از نظر دور داشــت اين اســت كه اولًا ‌همان طور 
كه مفهوم ابتدايي ســواد، هــم »خواندن« و هم »نوشــتن« را 
دربرمي‌گيرد،‌ سواد رسانه‌اي نيز بايد هم متضمن »تفسير« و هم 

»توليد« باشد.
بنابرايــن آموزش‌وپــرورش، و بــه ويــژه ســازمان پژوهش و 
برنامه‌ريزي آموزشــي، ‌در تدوين الگوي آموزشي خود به منظور 

توسعه همگاني سواد رسانه‌اي و برنامه‌ريزي 
درســي در اين عرصه بايستي به افزايش و 
نيز  »توليد رســانه‌اي«  مهارت‌هاي  ارتقاي 

توجه داشته باشد و از آن غفلت نكند.
نكته دوم آنكه هر چند پرداختن مستقيم 
به آموزش سواد رسانه‌اي، كه بروز و ظهور آن 
را با تدوين و ورود كتاب‌درسي »تفكر و سواد 
رســانه‌اي« به چرخه‌ آموزش دانش‌آموزان 
شــاهد هستيم ضروري‌اســت، اما بهتر این 
است كه رسانه در درون برنامه درسي مورد 
توجه قرار گيرد و در تدوين كليه كتاب‌هاي 
درسي و ساير اجزاي بسته‌هاي آموزشي در 
تمامي دوره‌ها و پايه‌هــاي تحصيلي لحاظ 

شــود. البته ناگفته نماند كه ايــن نكته تا حدي در تدوين كتاب 
»تفكر و پژوهش« در پاية ششم مورد توجه بوده است.

در تبيين دو نكته‌اي كه برشــمرديم به‌عنــوان نمونه توضيح 
مي‌دهيم كه، در برنامه‌ريزي درســي و تربيتــي و تدوين كتاب 
درسي و ساير اجزاي بستة آموزشي مرتبط با درس تاريخ، شيوه 

عمل بايستي به‌گونه‌اي باشد كه دانش‌آموز بتواند دريابد:
ـ چگونه مي‌تــوان برهه‌ها و رويدادهاي تاريخــي را در انواع و 
اشكال متنوع رسانه‌اي، هم به‌صورت واقعي و هم به‌صورت خيالي،‌ 

بازنمايي كرد.
ـ منابع، اســناد و مدارك تاريخي در بازنمايي رسانه‌اي امكان 

دستكاري و تركيب دارند.
ـ به چه صورت مي‌توان از توليدات رســانه‌اي به‌عنوان ســند، 
مدرك و ادعا در مطالعات تاريخــي بهره برد و با چه روش‌هايي 

مي‌توان ارزش آن‌ها را اندازه‌گيري كرد.
ـ رسانه‌ها چگونه و با چه روش‌هايي از مؤلفه‌هاي تاريخي در جهت 

افزايش قدرت و گسترش حوزة نفوذ و تأثير خود بهره مي‌برند.
در پايان اميد آن داريم كه با همت و مشــاركت كليه همكاران 
گرانقدر از اقصا نقاط كشــور عزيز، به زودي شــاهد شــكوفايي 

استعدادها و بروز نوآوري‌ها در اين عرصه باشيم.

آموزش‌وپرورش در 
تدوين الگوی آموزشی 
خود به منظور توسعه 
همگانی سواد رسانه‌ای 
و برنامه‌ریزی در این 
عرصه، بایستی به 
افزایش و ارتقای 
مهارت‌های »تولید 
رسانه‌اي« نیز توجه 
داشته باشد

29   رشد جوانه |  شمارۀ 51 |  بهار 1395 |


